BRIEF DLA AGENCJI PUBLIC RELATIONS @ Blue Ocean

COMMUNICATION EXPERTS

FIRMA — KIM JESTESMY?

[opisz wtasnymi stowami czym zajmuje sie Twoja firma, co wyrdznia jg sposrdd konkurencji, jaka jest jej misja i
wizja oraz struktura i lokalizacja, przytocz historie firmy]

OFERTA

[jesli dziatania komunikacyjne majg dotyczy¢ takze produktéw i ustug firmy, opisz nam swojg oferte — wskaz
kluczowe produkty, poinformuj od kiedy sg na rynku, jakie sg ich zalety i stabe strony, daj nam zna¢ do jakiego
klienta sg adresowane]
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RYNEK I KONKURENCJA

[opisz nam jakie firmy sg gtdwng konkurencjg Twojej firmy, w jakiej branzy dziatasz, jaka jest struktura rynku,
jakie sg trendy w branzy oraz jaka jest pozycja Twojej firmy na rynku]

CELE BIZNESOWE

[napisz, jakie sg cele Twojej firmy na najblizsze lata, jakie cele stawiasz produktom/ustugom swojej firmy — im
bardziej konkretnie je ujmiesz, tym lepiej]

CELE KOMUNIKACYJNE

[jakie efekt majg przynies¢ dziatania komunikacyjne dla Twojej firmy, napisz nam na czym Ci szczegdlnie zalezy,
czy maja to by¢ np. kontakty z mediami, wydarzenia, custom publishing, a moze obstuga strony WWW-bloga]
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ODBIORCY

[napisz nam kim sg Twoi klienci albo do jakich oséb chciatbys$ dotrzec]

CZAS KAMPANII I BUDZET

[okresl, jak dtugo planujesz prowadzi¢ dziatania komunikacyjne — czy ma to by¢ kampania czy state dziatania, jesli
to mozliwe okresl takze planowany roczny budzet na tego rodzaju dziatania]




